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Preusi descomptes

Preu: 4.500 €

Raons per fer e curs

Laimportanciadel sector de les activitats esportivesi d oci i les possibilitats d'inserci6 laboral.
L' amplia experiéncia de més de 40 anys de la nostra instituci 6.
El caracter practic i professionalitzador de la formacio.

Presentacio

El contingut i desenvolupament d’ aquest Master en Direccio i Gestié d' Empreses Esportivesi d' Oci S gjusta en tot moment ales
exigenciesi demandes professionals que el stitul ats necessiten sobretot per al seu exercici professional, bé dirigit aladireccid i gestié
d’entitats, institucionsi instal -lacions esportives, publiques o privades, bé al disseny, gestid i desenvolupament d’ esdeveniments
esportiusi d oci.

Cada vegada més, les activitats esportivesi d' oci tenen més demanda en la societat desenvolupada en que vivim i ésimprescindible
per tal d' oferir un servei i instal-lacions de qualitat comptar amb professionals que no només hagin obtingut una capacitacio en els
seus estudis de grau, sind que hagin completat la seva formacié amb uns estudis especialitzats com son els que s of ereixen en agquest
Master.

Objectius
Proporcionar als estudiants totes les eines necessaries per poder fer front ales responsabilitats derivades de ladireccid i gestié
d’ empreses esportivesi d oci:



1. Areadedret i estructures esportivesi d’ oci

Coneixement de lalegislacio esportiva en |’ ambit internacional, europeu, estatal i autonomic, aixi com les estructures reguladores

d’ aquestes activitats.

2. Areade comunicacié i relacions pabliques

Conéixer els conceptes tedrics basics sobre el's quals es fonamental’ exercici professional de lacomunicacié i les relacions publiques.
3. Area de marqueting esportiu

Coneixer les principals estrateégies que s utilitzen per promocionar |es entitats o activitats esportivesi d’oci, aixi com laimportancia
delagestié de lamarca.

4. Areade direccio i organitzacio d empreses

Coneixer elsfonaments de ladireccio i gestio d' entitats esportivesi d’ oci, aixi com la seva estructura, les seves funcionsi les
competencies.

5. Area d economiai finances

Conéixer les caracteristiquesi el funcionament dels indicadors econdmics per gjudar ala presa de decisions en les entitatsi activitats
esportivesi d' oci.

6. Aread’instal lacions i equipaments esportiusi d’ oci

Conéixer els sistemes de qualitat que garanteixin la sostenibilitat de lagestié de lesinstal -lacionsi les activitats esportivesi d’ oci.

7. Areade societat de |’ oci i I’ esport

Conéixer laimportanciade |’ esport i I'oci en el context de la societat actual.

8. Areade patrocini d’ activitats esportivesi d’ oci

Coneixement del servel dels patrocinadors en I’ ambit esportiu aixi com laregulacio de la sevarelacid amb entitats esportivesi

d oci..Els alumnes que segueixen €l programa, obtenen aixi mateix una millor técnica de coneixement, una capacitat directivai un alt
enriquiment tant personal com professional en el desenvolupament de la seva activitat diaria.

Sortides professionals

—DirecciO i gestio d' entitats, institucions i instal -lacions esportives, publiques o privades
— Disseny d' esdeveniments esportiusi d’ oci

— Gesti6 d' esdeveniments esportiusi d' oci

— Desenvolupament d’ esdeveniments esportiusi d oci

A qui S adreca

— A professionals dels sectors de |’ esport i I oci

— A titulats universitaris que hagin finalitzat els seus estudisi vulguin aprofundir en els coneixements especifics de com dirigir i
gestionar les activitatsi lesinstal -lacions esportives i d’ oci aixi com enriquir els seus coneixements tant culturals, personals com
professionals en el desenvolupament de la seva activitat didria. Es preparai dotal’alumne amb les einesi coneixements necessaris per
alapresade decisionsen |’ area d’ empreses esportivesi d'oci.

Requisitsd'admisio

— Diplomats en Turisme.

— Foundation Degree in Public Relations and Marketing (University of Wales).

—Bachelor (Hons) in Public Relations and Marketing Management (University of Wales).

— Estudiants de Turisme i de Relacions Publiquesi Marqueting amb tots el's cursos aprovats.
—Doctorsi llicenciats.

— Professionals amb experiéncia acreditada en el sector.

S estudiara les titulacions que es corresponguin amb els criteris del Master.

Nota: qui no disposi detitol universitari previ, tindra dret a rebre, amb les mateixes condicions, un certificat d'assisténcialliurat per la
Fundacié UdG: innovacié i Formacio.

Pla d'estudis

Dret i estructures esportivesi d'oci
— Organitzacio juridicade |’ esport
— Legislacié nacional i internacional del’ esport



— Dret laboral
— Dretsd’'imatge

Comunicacio i relacions publiques
— Mitjans de comunicacié

— Ageéncies de publicitat

— Comunicacio corporativa

— El protocol en els esdeveniments esportiusi d oci
— Estratégies de comunicacid i relacions publiques

Marqueting esportiu

— Marqueting estratégic i operatiu
— Gestié de marcai identitat

— Plade comunicacié i marqueting
— Investigaci6 de mercats

— Xarxes socias

Direccid i organitzacié d'empreses
—DirecciO i gestio d’ entitats esportivesi d oci

—Andlisi del’entorn i lacompetencia

— Models de gestié empresarial

— Gesti6 de les relacions interpersonalsi treball en equip
— Habilitats directives

Economiai finances

— Fonts de financament

—Planificacié i control

— Direcci6 financera

— Plade negoci

— Indicadors economicsi de gestio

— Avaluaci6 econdmicai financera de projectes esportiusi d’ oci

Instal-lacions i equipaments esportiusi d'oci
— Explotacié i gestio d'instal -lacions i equipaments
— El procés d' organitzacio de projectes d’ activitats esportivesi d oci segons |’ espai

Societat del'oci i I'esport

— Esport i entorn social actual

— EstructuradeI’esport i I’ oci

— Mediatitzaci6 de |’ esport i I’ oci

—L’esport i I'oci com a eines d’integraci6 socia

Patrocini d'activitats esportivesi d'oci
— Patrocini i sponsoring

— Programes de fidelitzacio

— El valor afegit del patrocini

Treball final de master



El treball de fi de master (TFM) consisteix en la realitzacié d'un estudi, memoria o projecte original, de manera autonoma i personal,
sota la direccié i supervisio d'un tutor o tutora. L'estudiant ha de posar de manifest i de manera integradora tots els coneixements,
habilitats, aptituds i competéncies adquirits a llarg de la titulacid. Aquests treballs savaluen a partir de directrius especifiques i
criteris d'avaluaci6 que permeten homogeneitzar-ne I'elaboracié i avaluacio.

Titulacio

Master en Direccid i Gestié d'Empreses Esportivesi d'Oci per la Universitat de Girona*
* No inclou lataxa d'expedici6 del titol delaUdG

Nota: qui no disposi del titol universitari previ, tindra dret arebre, amb les mateixes condicions, un certificat d'assisténcialliurat per la
Fundacié UdG: Innovacio i Formacio

Metodologia

S utilitzara de maneramajoritarial’ estudi de casosi aplicacié d' exercicis practics, com també controls de coneixement en el marc de
I’ aprenentatge per avaluacié continua.
Les activitats d’ aprenentatge i el volum de treball s gjustaraal perfil del’alumnei al temps de classe.

Sistema avaluacio

El procés d’ avaluacié inclou la participaci6 activade I’ estudiant, |es aportacions en els debats de casos, larealitzacié de treballs
especificsi les proves presencials.

Moduls de ler quadrimestre:

1. Dret i estructures esportivesi d oci: examen (60%) i treball (40%)
2. Comunicacio i relacions publiques: examen (60%) i treball (40%)
3. Marqueting esportiu: examen (100%)

4. Direcci6 i organitzacio d’ empreses: examen (100%)

Moduls de 2on quadrimestre:

5. Economiai finances. examen (100%)

6. Installacions i equipaments esportiusi d’ oci: examen (100%)

7. Societat del’oci i I’ esport; examen (100%)

8. Patrocini d' activitats esportivesi d’ oci: examen (60%) i treball (40%)

Quadre docent

Direcci6

Albert-Pol Mir6

Llicenciat en Direcci6 i Administracié d Empreses. Doctor en Economia Aplicada.

Coordinacio

Joan Sorribes
Diplomat en Turisme. Diplomat en Relacions Laborals. Llicenciat en Ciénciesdel Treball. Master en Direccid i Planificacio.
Doctorant en Economia, Dret i Empresa.

Professorat
Oriol Alonso
Llicenciat en Filosofia. Graduat en Psicologia. Doctor en Filosofia.



Santiago Alsina
Llicenciat en Ciéncies Economiques.

Anna Alvado
Llicenciada en Periodisme. Master en Comunicacié Corporativai Qualitat de Servei. Doctorant en Societat de lalnformacidi el
Coneixement.

Joaquin Garcia-L avernia
Llicenciat en Publicitat i Relacions Publiques. Analista Publicitari. Doctorant: "Personai despersonalitzacié ala societat del
benestar”.

Maria Mandil
Diplomada en Turisme. Master en Direcci6 i Planificacié del Turisme. Master en Turisme Cultural. Doctorand en Turisme.

Josep Martinez
Llicenciat en Dret. Master en Dret Esportiul.

Juan José Malina
Doctorat en Geografia. Master en Historia.

Jordi Queralt
Llicenciat en Ciencies de I'Educaci6 Fisicai de I'Esport. Master de Prevencié i Readaptacio Fisicoesportiu de lesions en el futbol.
Cursant €l Grau de Fisioterapia.

Joan Sorribes
Diplomat en Turisme. Diplomat en Relacions Laborals. Llicenciat en Ciencies del Treball. Master en Direccid i Planificacio.
Doctorant en Economia, Dret i Empresa.

*Ladireccié esreserva el dret de modificar I'equip docent, si fos necessari, per garantir €l nivell de qualitat i categoria professional.

Entitats promotores

Fundacio Universitat de Girona: Innovacio i Formacio
——
Universitat de Girona

Fundaci6 UdG:

Innovacio i Formacio
—

Escola Universitaria Formatic Barcelona
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Escola [vaers1tar13 Tniversitat
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