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Presentacio

El contingut i desenvolupament d’ aguest Master en Marqueting Esportiu s gjusta en tot moment ales exigénciesi demandes
professionals del sector; sdn necessaris aixi mateix per al’exercici professional delstitulats, bé dirigit aladireccioi gestio de
departaments de marqueting d entitats, institucions i instal -lacions esportives, publiques o privades, o bé col -laborant en el disseny,
gestid i desenvolupament d’ esdeveniments esportius a qualsevol escala.

Cada vegada més, la gestio, lapromocid i lacomercialitzacio de les activitats i esdeveniments esportiusi d'oci requereixen
professionals qualificats capagos d oferir un servei integral i de qualitat a partir de les eines que han adquirit en completar la seva
formaci6 amb uns estudis especialitzats de Master.

Objectius
El programa esta dissenyat per procurar a's estudiants tots els continguts, les competenciesi les eines necessaries per poder fer front
alesresponsahilitats en |I'ambit del marqueting esportiu:

* Areade Marqueting
Conéixer les bases del marqueting en la gestio de les estratégies de producte, preu, distribucié i comunicacid, com també la
importanciade lagestié de lamarca

* Areade Marqueting Esportiu
Coneixer les principals estratégies de marqueting que s' utilitzen per promocionar les entitats o activitats esportivesi d' oci,
com també laimportancia de la gestié de lamarca.

* Aread Estratégies de Comercialitzacio
Coneixement delsinstrumentsi técniques per ala comerciaitzacio de productesi serveis esportius.

e AreadeBranding
Coneéixer el procés de creacié de marcai els seus components; els valors, posicionament i les principals estrategies de
consolidacié de marca

* Areade Comunicacio i Legislacié Esportiva
Coneixement del funcionament dels mitjansi de les accions de relacions publiques com també lalegislacié en els ambits de



lacomunicacidi I'esport, i les estructures reguladores d' aquestes activitats.

* Areade Comunicacid i Noves Tecnologies
Conéixer els conceptestedricsi practics basics sobre els quals es fonamenta |’ exercici professional de lacomunicacié en el
context de les noves tecnologies.

* Areade Societat del’Oci i I’ Esport
Conéixer laimportanciade |’ esport i I’ oci en el context de la societat actual.

« Areade Patrocini d Activitats Esportivesi d Oci
Coneixement del servel dels patrocinadors en I’ ambit esportiu com també la regulacio de la sevarelacié amb entitats
esportivesi d’ oci.

Sortides professionals

Quan acabi el Master, I estudiant estara preparat per dirigir o col-laborar en departaments de marqueting d’ empreses, entitats i
organismes esportius, com també assessoriesi consultories per alagestié i promocié d’ esdeveniments esportius.

M !
A qui S adreca
A professional's dels sectors del marqueting i I’ esport i també atitulats universitaris que hagin finaitzat el's seus estudis de grau i

vulguin aprofundir en els coneixements especifics del marqueting esportiu; dirigir i gestionar les empreses, organitzar i promocionar
esdeveniments esportius a qual sevol escala, com també enriquir els seus perfils tant académic com professional.

Requisitsd'admisio

Titulacié Universitariaen Turisme

Foundation Degree in Plblic Relations and Marketing (University of Wales)

Bachelor (Hons) in Public Relations and Marketing Management (University of Wales)
Doctors

S'estudiara les titulacions que es corresponguin amb els criteris del Master
Professionals amb experiéncia acreditada en el sector

Nota: qui no disposi del titol universitari previ, tindra dret arebre, amb les mateixes condicions, un certificat d'assisténcia lliurat per
la Fundacié UdG: Innovacio i Formacio

Plad'estudis
Marqueting

¢ Marqueting analitic (analisi de |’ entorn, coneixement del consumidor i segmentacié i cobertura)
e Marqueting estratégic (definicié d’ objectius, estratégies i metes)
¢ Marqueting operatiu (marqueting mix)

Estrategies de comerciaitzacio
¢ Instrumentsi técniques per alacomercialitzacio
e Estratégies de pricing
o Estratégies de ticketing
e Canalsdedistribucio

Marqueting esportiu

e Marqueting estratégic i operatiu
Gesti6 de marcai identitat
¢ Plade comunicacié i marqueting
Investigacio de mercats
Xarxes socials



Branding
¢ Procés de creacio delamarca
¢ Components de lamarca
Valorsdelamarca
Posi cionament
Estratégies de consolidacio de lamarca

Comunicacio i lesgislacio esportiva
¢ Funcionament dels mitjans de comunicacié

Accions de relacions publiques

¢ Organitzacio juridica de I’ esport

¢ Legislacié nacional i internacional de I’ esport

¢ Dretsd imatge

Comunicacio i noves tecnologies
¢ Aproximacio alasociologia
¢ Culturade masses

Globalitzacio

Lasocietat xarxa

Nous mitjans de comunicacio i promocio

Societat del'oci i I'esport
¢ Esport i entorn social actual
¢ Estructuradel’esport i I’ oci
e Mediatitzacio del’esport i I’ oci
e L’esport i I’oci com aeines d'integraci6 social

Patrocini d'activitats esportivesi d'oci
e Patrocini i esponsoritzacio
¢ Programes de fidelitzacio
¢ El valor afegit del patrocini

Treball final de master

Coneixer i aplicar € conjunt de competencies transversalsi especifiques del Master.

Titulacio

Master en Marqueting Esportiu per la Universitat de Girona*
* No inclou lataxa d'expedicié del titol de laUdG

Nota: qui no disposi del titol universitari previ, tindradret arebre, amb les mateixes condicions, un certificat d'assistencialliurat per
la Fundacié UdG: Innovacid i Formacid

Metodologia

Sutilitzara de manera majoritarial'estudi de casosi I'aplicacié d'exercicis practics, com també controls de coneixement, en el marc



de I'aprenentatge per I'avaluacio continua. Les activitats d'aprenentatge i el volum de treball Sgjustara al perfil del'alumnei a temps
de classe.

Sistema avaluacio

El procés d’ avaluacio inclou la participaci6 activa de I’ estudiant, les aportacions en els debats de casos, larealitzacié de treballs
especificsi les proves presencials.

Moduls de 1r quadrimestre - Octubre

—Marqueting: Examen (60%) i Treball (40%)

— Estrategies de comercialitzacié: Examen (60%) i Treball (40%)
— Marqueting esportiu: Examen (100%)

— Branding: Examen (100%)

Maoduls de 2n quadrimestre - Marg

— Comunicacio i legislacio esportiva: Examen (100%)

— Comunicacio i noves tecnologies: Examen (100%)

— Societat de I’ oci i I esport: Examen (100%)

— Patrocini d’ activitats esportivesi d oci: Examen (60%) i Treball (40%)

Treball Final de Master - Octubre-juny
Projecte-memoria (Apte/No apte)
Treball escrit (80%) i Exposicid i defensa (20%)

Quadre docent

Direccio

Jordi Garcia Guitart

Llicenciat en Ciencies Politiquesi de I’ Administracio per laUniversitat de Barcelona.

Diplomat en Gestio i Administracio Pdblica per la Universitat Internacional de Catalunya.

Graduat en Dret per la Universidad de Nebrija.

Diplomad’ Estudis Avangats en Gestio d' Institucions Universitaries per la Universitat Abat Oliba CEU.

Gestor Administratiu col.legiat.

Ha estat professor de la Université de Perpignan Via Domitia, de I’ Institut Franco-Catalan Transfrontalier i de la Universitat Abat
Oliba CEU.

Coordinacio

Joan Sorribes

Diplomat en Turisme. Diplomat en Relacions Laborals. Llicenciat en Ciéncies del Treball. Master en Direccid i Planificacio.
Doctor en Economia d'Empresa.

Professorat

Santiago Alsina
Llicenciat en Ciéncies Economiques.

Anna Alvado
Llicenciada en Periodisme. Master en Comunicacié Corporativai Qualitat de Servei. Doctorand en Societat de laInformacié i €l
Coneixement.

Cristina Araguz
Llicenciadaen Ciencies de I'Educaci6 Fisicai I'Esport.



Joaquin Garcia-Lavernia
Llicenciat en Publicitat i Relacions PUbliques. Analista Publicitari. Doctor en Humanitatsi Ciéncies Socials. Postgrau en
Marqueting.

Josep Martinez
Llicenciat en Dret. Master en Dret Esportiu.

Juan José Malina
Doctorat en Geografia. Master en Historia. Master en Comunicacié i Cinema. Master en Historia Contemporania. Llicenciat en
Geografiai Historia. Consultor i auditor en Hoteleriai Turisme.

Joan Sorribes

Diplomat en Turisme. Diplomat en Relacions Laborals. Llicenciat en Ciencies del Treball. Master en Direccid i Planificacio.
Doctor en Economia d'Empresa.

*Ladirecci6 esreservael dret de modificar I'equip docent, si fos necessari, per garantir €l nivell de qualitat i categoria professional.
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