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Codi: 204081

Tipologia: Curs d'especialitzacio
Credits: 2.00

Idioma: Catala

Data definalitzaci6: 15/05/2021

Horari: L'estudiant pot iniciar el curs en qualsevol datafinsal 15 de maig de 2021. Haura de finalitzar el curs en un maxim de 2
mesos a partir de la data en que seli lliurin les claus d'accés.

Lloc derealitzacio: ON LINE

Places: 30

Preusi descomptes

Preu: 235 €

10% de descompte per persones aturades en el moment de la matricula.
211,50€

10% de descompte per alumnesi exalumnes de la UdG.
211,50€

10% de descompte per alumnesi exalumnes de masters, postgrausi diplomes d'especialitzacio de la Fundacié UdGIF.
211,50€

10% de descompte per personal UdG (PDI i PAS) i Fundacié UDGIF.
211,50€

5% de descompte per personesamb discapacitat reconeguda igual o superior a 33 %.
223,25€

10% de descompte per persones amb discapacitat reconeguda igual o superior a 65 %.
211,50€

5% de descompte per membres de families nombr oses o monopar entals.
223,25€

10% de descompte per matricula de 2 treballador s de la mateixa empresa o organitzacio (lafacturaanira a carrec de
I’empresa).
211,50€

15% de descompte per matricula de 3 0o méstreballadors dela mateixa empresa o organitzacio (lafacturaaniraacarrec de
I’empresa).
199,75€

10% de descompte per matricula detreballadors d'empreses que hagin realitzat formacié a mida amb la Fundacié UdGI F.
211,50€



Raons per fer e curs

e Aprénatransmetre el valor delsteus serveis, amillorar el missatge per vendre de la manera adequada.
e Fesque el teu web i les teves xarxes socials atreguin i persuadeixin elsteus clients.
¢ Laredaccio del mén online no és la mateixa que fariem servir per aun text periodistic, o per aunanovel-la.

Presentacio

e Sempre has d'anar a darrere de la gent per convencer-la que et contractin.
¢ El teu servei ésgenial, perd lagent ni simmutal
¢ | el teu web, malgrat els diners que t' ha costat, no t’ ajuda a captar clients.

Objectius

Amb aquest curs aprendras a

¢ Captar noves visites

Fidelitzar-les

Convertir les visites en clients

Augmentar lallista de subscriptors del teu newsletter i els seguidors de les teves xarxes socials
L’ estructura, paraules, técniques d’ escriptura adequades per aconseguir feedback

Sortides professionals

Complement per ajudar qualsevol tipus de professional a vendre els seus serveis o productes online.

T 1
A qui S adreca
¢ Professionals que necessitin vendre €l's seus serveis online, gestors de continguts i community managers, bloguers,

periodistes...
¢ Estudiants defilologies, lletres, administracio i direccié d’ empreses, relacions publiques...

Requisitsd'admisio

Minim d' estudis de batxillerat.

Els alumnes han de disposar d’ ordinador amb connexié a Internet per poder fer € curs.
Coneixements d' usuari d’ Internet.

Cal entendre el catala

El curs admet persones sense titulacié universitaria

Pla d'estudis
Redacci6 per a Xarxes Socialsi Webs

M odul 1. Introduccio

e Lacomunicaci6 2.0
e |’estructuradel supermercat
* Queésel copywriting



Modul 2. El valor diferencial
e Laimportanciadel vaor afegit
¢ Benchmark
Modul 3. El propasit del text
¢ Objectius comunicatius
e Titulars eficacos
Modul 4. L'estudi del target
o Caracteristiques del client ideal
¢ Motivadors de compradel marqueting
Modul 5. El to

o |'storytelling

Modul 6. Cridesd acci6 (CTA)

e Com avaluar s funcionen através dels indicadors

Modul 7. Com parlar de preusi altres objeccions, com la manca de temps
M odul 8. Com estructurar un web
Modul 9. Com estructurar un newsl etter
M odul 10. Com escriure en xarxes socias
¢ Fregiéncia

¢ Tipus de continguts
¢ L lenguatge especific per a cada xarxa

Modul 1. Introducci6
Lacomunicacio 2.0

L’ estructura del supermercat

Qué és d copywriting

Modul 2. El valor diferencial

Laimportanciadel valor afegit

Benchmark

Modul 3. El proposit del text

Objectius comunicatius



Titulars eficacos

Modul 4. L'estudi del target

Caracteristiques del client ideal

Motivadors de compra del marqueting

Modul 5. El to
L’ storytelling

Modul 6. Cridesd’ acci6 (CTA)

Com avaluar s funcionen através dels indicadors

Modul 7. Com parlar de preusi altres objeccions, com la manca de temps

Modul 8. Com estructurar un web

Modul 9. Com estructurar un newsl etter

Modul 10. Com escriure en xarxes socials
Fregliencia

Tipus de continguts

Llenguatge especific per a cada xarxa

Titulacio

Curs d’ Especialitzacio en Redacci6 per a Xarxes socialsi Webs per la Fundacié UdG: Innovacio i Formacio

M etodologia

— Introducci 6 tedrica amb practiques intercal ades.
— L’ estudiant tindra dos mesos per finalitzar € curs, apartir del moment que rebi la clau d'accés a moodle.

Sistema avaluacio

— Lavaloracié es basara en un «apte/no apte» a partir de I’ avaluacio dels exercicis practics.
— Es partira de la base «coneixements inicials — coneixements apresos» final en funcio dels resultats esperats d’ acompliment dels
objectius.



Financament

Financament bancari

Els estudiants matricul ats poden finangar el pagament de la matricula en quotes.

La Fundaci6 ha establert convenis amb condicions preferents pels seus alumnes amb les seglients entitats:
— Sabadell Consumer

— CaixaBank
— Banc Santander

Quadre docent

Direccio

Txell Costa Romea (directorai docent del curs)

Periodista especialitzada en la gestié de comunicacié i marqueting per aprofessionasi institucions. Formadora per ala Fundacié

Universitat de Girona, la Universitat Autonomade Barcelonai €l Col-legi de Periodistes de Catalunya, entre d' altres, amb especid
emfasi en lacomunicacio digital.

Coordinacio

Professorat

*Ladireccié esreserva el dret de modificar I'equip docent, si fos necessari, per garantir €l nivell de qualitat i categoria professional.

Entitats promotores
Fundacié Universitat de Girona: Innovacio i Formacié

——

Universitat de Girona
Fundacio UdG:
Innovacio6 i Formacio
S

Txell Costa Group

TxellCosta’

group


http://www.caixabank.cat/particular/prestecs/prestec-estudis.html
https://www.bancosantander.es/ca/universidades/educacion/prestamos-estudios
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