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Horari: Jueves de 18 a20.30 h.

Lloc derealitzacio: Online através de la plataforma Zoom
Places: 25

Preusi descomptes

Preu: 390 €
Sessions | nfor matives
Data Hora Lloc
Sessig informativa 1 23/10/2025 18:00 Online através de la plataforma Zoom

Sessig informativa 2 17/12/2025 18:00 Online através de la plataforma Zoom



Raons per fer e curs

La aparicion de herramientas de inteligencia artificial como ChatGPT, Canva Al o Midjourney ha cambiado radicalmente
laformaen que se crean y distribuyen contenidos. Este curso responde a una necesidad creciente entre profesionales de la
comunicacion y el marketing: entender como aplicar estas herramientas de manera précticay efectiva para mejorar
resultados.

Motivos pararedizar el curso:

* Practicidad y aplicacion inmediata: Aprenderas a aplicar herramientas de | A en casos reales, tanto si eres autbnomo
como si trabajas en una empresa.

« Ahorro detiempo y recursos: Descubriras cOmo automatizar tareas repetitivas y optimizar procesos creativos.

* Mejorade lacalidad comunicativa: Generaras contenidos mas atractivos, personalizados y adaptados a tu publico
objetivo.

» Capacidad deinnovacion y diferenciacion: Te adelantards ala competencia adoptando tecnol ogias emergentes.

» Acceso aherramientas No Code: No necesitas conocimientos técnicos para comenzar aaplicar |A en tus proyectos.

Este curso no solo te ayudard a ponerte al dia, sino que te posicionara como referente en tu sector en el uso estratégico de

lainteligencia artificial.



Becas Santander

El Banco Santander impulsalaformacion alo largo de lavida ofreciendo 23 becas de 300 € cadauna. Para solicitar una Beca
Santander las inscripciones estar an abiertas hasta el 28/10/2025. Una vez completado el formulario de inscripcién alabeca, se
os habilitard el acceso aun Test de habilidades, este sera €l Ultimo paso para completar vuestra inscripcion en este
Programa.

L os seleccionados se comunicardn a partir del 11/12/2025, y tendréis que aceptar |a beca entrando a vuestro perfil a Santander Open
Academy. Des de la Fundacié UdG os contactaremos para comunicaros | 0s pasos a segulir.

Al mismo tiempo tendréis que hacer lainscripcién alos cursos a través de nuestro formulario web del curso.

Requisitos de los candidatos:
Edad entre 18 'y 64 afios
Realizar €l test de motivacion disponible ala plataforma del Santander (se informaalaweb de cada curso).

Seleccion delos candidatos:
Se priorizaran los candidatos que hayan formalizado y pagado, como minimo, la preinscripcién y por orden de solicitud.
En caso de quedar becas sin cubrir estas se asignarén por orden de inscripcion ala plataforma del Banco Santander.

* Estas becas estan sujetas a unaretencion del 2% de |RPF, que sera aplicada directamente sobre €l importe del curso.

" & Santander

Bonifica tu matricula con FUNDAE.
iConsultanos como hacerlo!



https://app.santanderopenacademy.com/es/program/microcredenciales-2025-iii-edicion?utm_source=Web&utm_medium=Referral&utm_campaign=Microcredenciales_
https://app.santanderopenacademy.com/es/program/microcredenciales-2025-iii-edicion?utm_source=Web&utm_medium=Referral&utm_campaign=Microcredenciales_
https://sso.santanderopenacademy.com/auth/realms/Becas/protocol/openid-connect/registrations?client_id=becas&redirect_uri=https%3A%2F%2Fapp.santanderopenacademy.com%2Fes%2Fapplication%2Fnew%2F68497f63cee2c2b65586149b%3Futm_source%3DWeb%26utm_medium%3DReferral%26utm_campaign%3DMicrocredenciales_&state=23c8621d-a596-459d-86c7-fc4f58146b30&response_mode=fragment&response_type=code&scope=openid&nonce=442290fb-8686-4872-8dfe-6f37b7b39f72&ui_locales=es&code_challenge=Xy-X52925z2XdnaMQFDCFvGDXFU4XWgBiPC_sabH0QI&code_challenge_method=S256
http://sso.santanderopenacademy.com/auth/realms/Becas/protocol/openid-connect/registrations?client_id=becas&redirect_uri=https%3A%2F%2Fapp.santanderopenacademy.com%2Fes%2Fapplication%2Fnew%2F68497f63cee2c2b65586149b%3Futm_source%3DWeb%26utm_medium%3DReferral%26utm_campaign%3DMicrocredenciales_&state=23c8621d-a596-459d-86c7-fc4f58146b30&response_mode=fragment&response_type=code&scope=openid&nonce=442290fb-8686-4872-8dfe-6f37b7b39f72&ui_locales=es&code_challenge=Xy-X52925z2XdnaMQFDCFvGDXFU4XWgBiPC_sabH0QI&code_challenge_method=S256
https://www.fundacioudg.org/es/p/bonificaciones.html

Presentacio

Lainteligenciaartificia (1A) estatransformando profundamente el mundo del marketing y la comunicacion, haciéndose accesible a
todo tipo de profesionales y negocios. Herramientas como ChatGPT, Midjourney, Jasper Al y Canva Al permiten automatizar
tareas, personalizar contenidosy optimizar estrategias con facilidad y bajo coste.

LalA yaseutilizapara:

Mejorar la segmentacion del pablico.
Personalizar experiencias de usuario.
Automatizar la creacion de contenidos.
Analizar datos en tiempo real.

Todo ello aporta eficienciay reduccién de costes, convirtiendo el conocimiento de estas herramientas en una ventaja competitiva.
Sin embargo, muchos profesionales alin no saben cémo integrar lalA de manera efectiva, especialmente autbnomosy pequefias
empresas, que pueden quedarse atras por falta de formacion. Por eso, el curso propuesto ofrece una formacion practica, centradaen
resultados, con herramientas No Code para facilitar laintegracion delalA en las estrategias de marketing. Adaptarse a esta nueva
realidad es esencial para mantenerse competitivo en el sector digital.

Objectius

e Comprender qué eslalA, cédmo funcionay cémo podemos aplicarla a marketing.

» Descubrir herramientas de | A para conocer el mercado, la competenciay el publico objetivo.

» Aprender a generar textos efectivos parawebs, SEO, redesy publicidad con |A.

» Explorar herramientas de | A para generar imagenes atractivas para marketing.

 Descubrir como generar videos, audiosy avatares con |A para marketing digital.

» Implementar herramientas de |A para automatizar la publicacion de contenidos.

 Entender cdmo los chatbots pueden mejorar larelacion con los clientes.

» Comprender las distintas fases de un plan de marketing y tener claro en cudles de ellas se pueden aplicar |as herramientas vistas
durante el curso.

Sortides professionals

L as competencias adquiridas en este curso abren la puerta a distintas salidas profesionales, tanto en el &mbito empresarial como en
proyectos personales o freelance:

» Especialistaen marketing digital con |A

 Redactor/ade contenidos asistido por |A (Copywriter Al)

e Community Manager con herramientas de automatizacion

» Técnico/aen creacion de contenido multimedia con 1A (imagen, video, audio)

 Consultor/ade transformacién digital e |A paraempresas

» Freelance creativo con herramientas de |A

* Responsable de comunicacion en pymes con enfoque en eficiencia digital

 Diseflador/a de camparias digitales con soporte de inteligencia artificial

Ademés, es una competencia muy valorada por cualquier profesional del marketing y la comunicacion que quiera actualizar su perfil
y adaptarse alos desafios del entorno digital.

A qui sadreca

» A profesionales de la comunicacion que quieren estar al dia con las nuevas tendencias del sector.

* A profesionales autGnomos con negocios que quieren integrar lal A en sus estrategias y acciones de marketing para optimizar
resultados.

» A estudiantes y personas emprendedoras de distintos ambitos que quieran adquirir competencias en marketing e |A.



Assignaturesrelacionades

Uso PrécticodelalA en Marketingy Comunicacion (5 ECTYS)

Introduccién delalA en € marketing

Investigacion de mercado y audiencias con |A

Creacion de contenidos persuasivosy SEO con |A

|A parala Generacién de imagenes

|A paralacreacion de videosy audio y Avatares

|A para automatizar redes socialesy email marketing

IA por atencién a cliente: chatbotsy voicebots

Eticay estrategia global de implementacion delalA en un plan de marketing

Titulacio

Uso préctico delalA en Marketing y Comunicacion por laUniversitat de Girona

Metodologia

Formato virtual. Clases con profesor en directo, acceso a diversos tipos de contenidos: visualizacion de videos, documentos PDF,
archivos multimediay plantillas en varios formatos.

Como novedad, este curso puede incorporar un profesor asistente virtual entrenado de forma personalizada con Inteligencia
Artificial, que podraayudar al alumno las 24 horas del dia, los 7 dias de |la semana.

Sistema d'avaluacio

El curso finaliza con un proyecto practico donde cada participante debera crear una estrategia de marketing, basadaen un caso real o
ficticio.

El objetivo es demostrar, de manera concreta, que ha aprendido a aplicar algunas de las herramientas de inteligencia artificial vistas
durante e curso.

El formato de evaluacién consistira en una presentacion online del proyecto.

Laevaluacion se basara en la coherencia de la estrategia, la capacidad de aplicacion de las herramientas de | A, la creatividad y el
impacto potencial de la propuesta en un contexto de marketing real.

Solo se podra faltar aunade las clases online.

Financament

Financiacion bancaria

L os estudiantes matriculados pueden financiar el pago de la matricula en cuotas.*

La Fundacio ha establecido convenios con condiciones preferentes para sus alumnos con las siguientes entidades:
— Sabadell Consumer

— CaixaBank
— Banco Santander

— Imagin

* S0lo es aplicable a personas residentes en Espafiay bajo aceptacidn de la entidad bancaria.


http://www.caixabank.es/particular/prestamos/prestamo-estudios.html
https://www.bancosantander.es/universidades/educacion/prestamos-estudios
https://www.imagin.com/prestamos/prestamo-estudios?afl=afl:nf-fudg:nm-directo:f-banner:kwp-prestamo-estudios:fe-no:pt-no:nc-prestamo-estudio

Quadre docent

Pr of essor at

Daniel OlivaresGarriga
Consultor en Inteligencia Artificial, Marketing Digital y SEO

Con mas de 15 afios de experiencia gestionando la comunicacion para empresas y proyectos propios, Daniel hatrabajado en todas
las areas del marketing digital: desde la creacién de contenidos y disefio web hasta el posicionamiento SEO y la automatizacién
mediante |A. Actualmente, dirige su propia agencia especializada, |A Girona, y es profesor en EUMES, donde forma a profesionales
en marketing paralaindustria creativa.

Es licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Gironay cursd un Méster en Inteligencia Artificial
Aplicada en la Escuela de Negocios Europea de Barcelona (ENEB).

Con un enfoque préctico, resolutivo y cercano, aporta unavisién clara sobre cémo integrar lalA de formaeficientey éticaen
proyectos de comunicacion y marketing.

*Ladirecci6 esreservara el dret afer canvis en I'equip docent en cas que algun dels professors no pugui impartir la seva matéria,
garantint el mateix nivell de qualitat i categoria professional.



Calendari

Data Lloc Inici mati Fi mati Inici tarda Fi tarda
15/1/2026 18:00 20:30
22/1/2026 18:00 20:30
29/1/2026 18:00 20:30

5/2/2026 18:00 20:30
12/2/2026 18:00 20:30
19/2/2026 18:00 20:30
26/2/2026 18:00 20:30

5/3/2026 18:00 20:30
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