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Generadorsde Contingut 1| Influencers

la Edicio

Codi: 25N018

Tipologia: Microcredencia universitaria

Credits: 5.00

Idioma: Catalai espanyol, segonsladinamicai I’ assignatura especifica.
Data d'inici: 09/01/2026

Data de finalitzaci6: 23/01/2026

Possibilitat d'assistir a les sessions presencials per videoconfereéncia: No
Gravacio de classes. No

Horari: Divendresde 16 a20 hi dissabtesde 10 a 14 h.

Lloc derealitzacio: Classes presencialsal Parc de Recercai Innovacio de laUdG (edifici
Giroempren, aula 1) i classes online através de |la plataforma Zoom.

Places: 30

Preusi descomptes

Preu: 120 €

Matricula subvencionada pel pla MicroCreds (Per sones de 25 a 64 anysresidents a Espanya)
120€

Matricula 100% subvencionada pel pla MicroCreds (Persones en situacio d'atur, rendes baixes o risc d'exclusio social finsa
exhaurir placesi import. Cal adjuntar documentacié pertinent).
0€

Matricula sense subvencio (Per sones que no compleixen cap delsrequisits anteriors)
384,79€

Raons per fer e curs

Es tracta d’ un programarigorés, transversal i altament aplicat, amb un enfocament innovador i critic, dissenyat des d'una
perspectiva professional que respon ales exigencies del mercat.



El pla microcredsala UdG

«Plade Recuperacid, Transformacio i Resiliéncia- Finangat per la Unié Europea— Next Generation EU». Component 21, inversio
6. Codi de subprojecte: C21.106.P02.504.503.S101.

Esta orientat alarequalificacio de persones residents en edat de treballar de 25 a 64 anys. Subvenciona una part important de les
formacionsi finsa 100% de la matricula per a persones en situacio d' atur i/o en risc d’ exclusio social. Per un maxim del 25% de
les persones matricul ades.
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Convocatoria d'ajuts economics per ala participacio en microcredencials universitaries "Pla Microcreds"

Bases per alaconcessio d’ ajuts economics per ala participacié en Microcredencials Universitaries “Pla Microcreds”

Presentacio

Aquest curs ofereix una formaci6 especialitzada i aplicada, enfocada a les necessitats actuals del mercat laboral. A través d’ una
metodologia practicai professionalitzadora, €ls participants aprendran aidentificar els perfils d'influencers més adients, dissenyar
campanyes efectivesi mesurar-ne I'impacte. Mitjancant casos reals, eines digitalsi exercicis practics, adquiriran les competencies
necessaries per gestionar estratégies de marqueting d' influencia amb criteris d eficacia, rendibilitat i etica.

En un entorn on la personalitzacio, I’ autenticitat i 1a confianga son elements essencials per captar i fidelitzar audiencies, aguest
programa proporciona els coneixementsi les eines indispensables per treballar en una de les arees de més creixement dins del
marqueting digital. En finalitzar el curs, els participants estaran preparats per desenvolupar accions de marqueting d’influénciaamb
unavisio estrategica, orientada a resultatsi alineada amb les tendencies actuals del sector.

Objectius

» Conéixer les claus per fer-se influencer.

» Desenvolupar estratégies alineades amb €l's objectius empresarials.

 Aplicar de manera practicales técniques clau del sector, des de la creaci6 de campanyes amb influencersfinsal’ analisi del seu
impacte.

 Promoure una aproximacio criticai eticaal marqueting d’ influencers, integrant el llenguatge inclusiu, ladiversitat de veusi €
respecte pels drets d’ autor en la produccié de continguts.

Sortides professionals

 Creador/ade contingut en plataformes digitals.

e Community manager.

» Gestor/ade xarxes socialsi de comunitats en linia

* Micro i nanoinfluencers.

» Especidistaen marqueting d'influencia.

» Consultor/aen estrategia digital i col-laboracions amb influencers.
 Responsable de comunicacio en marques i agencies.



A qui sadreca

A professionalsi estudiants de comunicaci6 audiovisual, periodisme, publicitat i relacions pibliques, aixi com a qualsevol persona
interessada en el marqueting d'influenciai que vulgui potenciar la seva marca personal com a influencer.

Estructura modular

Aquest curs forma part d'un programa que inclou la possibilitat de matricul ar-se de maneraindependent ales titulacions segients:

Microcredencial universitaria en Generadors de Contingut i Influencers
Microcredencial universitaria en Periodisme per a Xarxes Socias
Microcredencial universitariaen Creacid i Distribucié de Podcasts

Assignaturesrelacionades

Generadorsde contingutsi influencers (5 ECTYS)

» Visiéintegral del marqueting d'influéncia, amb andlisi de casosrealsi estrategies per aB2B i B2C.

 Creaci6 de lamarca personal, € coneixement de plataformes com Instagram o TikTok, i la produccié de continguts atractius.

» Abordar aspectes éticsi legals, aixi com models de remuneraci6 i negociacié amb marques.

» Tallerspracticsi I'Gs d eines digitals per monitorar i optimitzar campanyes (Google Analytics, Metricool, Hootsuite, Setroi,...).
» Explorar les darreres tendéncies com lalA i elsinfluencers virtuas.

Titulacio

Microcredencial Universitariaen Generadors de Contingut i Influencers per la Universitat de Girona

Metodologia

Es fomentara |’ aprenentatge col -laboratiu i I’ aplicacio de les competéncies adquirides en situacions reals. A més, es potenciarala
creacié de continguts audiovisuals ales xarxes socials, permetent als participants desenvolupar habilitats técniquesi creatives
mitjancant I’ s d’ eines professionals i metodol ogies innovadores.

Funcionament del curs:
El curs es desenvolupara a través de diverses modalitats d’ aprenentatge:

*Classes presenciasi en linia, segons la planificacio establerta.

+Us de materials multimédia com a casos d’ estudi.

L ecturesi complements formatius accessibles a través de Moodle.

*Foment del debat sobre casos d' exit.

*Practiques amb recursos especifics, com programari de gestié de xarxes socials (Metricool, HootSuite, Setroi).

Aquesta metodologia flexible permetra als estudiants gestionar €l seu aprenentatge de manera autonomai aprofundir en els
continguts a través de diferents formats i dinamiques.



Sistema d'avaluacio

L'avaluacié d'aquest curs es basara, en |'assisténciaminima al 80% de les classes, en la participacié activa dels estudiants ales
sessions programades i en el treball continu durant el curs. Es valorara la participacio en discussions, i la presentaci6 de projectes a
lestutories.

D’atrabanda, I’ estudiantat haura de preparar un Treball final individual* que haura de defensar de manera oral davant un Tribunal
format pels professors de I’ estudi.

* El projecte final consisteix en dissenyar una estratégia de marqueting d'influencia que inclou: recerca sobre lamarcai € seu piblic
objectiu, seleccio dinfluencersi plataformes, definicié d'objectiusi KPIs, creacio d'un briefing i propostes de contingut, pressupost i
estrateégia de compensaci6, aixi com |'estratégia de mesurament i andlisi de resultats.

Quadre docent
Direccio

Ramon Francesc Martin Guart

Professor de Publicitat i Relacions PUbliques ala UdG. Llicenciat en Publicitat i Relacions Publiques (UAB). Doctor en
Comunicacio (UPF) i Master en Administracio d’ Empreses (MBA) per ESADE. Especialitzacio en marqueting per ESADE i IAE
Business School (Buenos Aires). Té més de 30 anys d’ experiéncia professional en agéncies de publicitat, agencies de mitjansi
marqueting digital a Espanyai Llatinoamerica com Havas Media, Universal McCann, Mindshare i neoOgilvy.

Coordinacio

Jordi Botey

Professora de Publicitat i Relacions Publiques ala UdG. Llicenciat en Publicitat i Relacions Publiques (UAB). Doctor en Publicitat i
Relacions Pdbliques per la URL. Direccio de marqueting per Esade. Té més de 30 anys d'experiéncia professional en agencies de
publicitat com McCann Erickson, Bassat Ogilvy & Mather, MMLB i Puzle Newton 21.

Pr of essor at

Khaoula Boumaaza
Especialista en marqueting d’ influéncia. Creadora de contingut i influencer a sector moda

Sonia Carmona

Especialista en marqueting d’influénciai creadora de contingut en I’ambit gastronomic (foodi€). Amb una comunitat consolidada a
xarxes socials, ha participat en campanyes de continguts per a marques del sector alimentari, restauracié i turisme gastronomic.
Combina |’ experiéncia practica com ainfluencer amb coneixements en storytelling visual i estratégies de promoci6 através de
continguts natius.

Oscar Cumi
Consultor i conferenciant, expert en marqueting digital i en I'ambit del marqueting d'influéncia. Fundador del primer portal en
espanyol dedicat a marqueting d'influencia (www.influencermarketing365.com).

Ramon Francesc Martin Guart
Veure curriculum al'apartat Direccio.

*Ladireccié esreserva el dret de modificar I'equip docent, si fos necessari, per garantir €l nivell de qualitat i categoria professional.



Calendari

Data
9/1/2026

10/1/2026
16/1/2026
17/1/2026
23/1/2026

Lloc
Parc de Recercai Innovacié de la Universitat de
Girona- Aulal
Zoom
Zoom
Zoom
Parc de Recercai Innovacié dela Universitat de
Girona- Aulal

Inici mati

10:00

10:00

Fi mati

14:00

14:00

Inici tarda
16:00

16:00

16:00

Fi tarda
20:00

20:00

20:00
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